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DOSSIER ESTRATEGICO

Delaldeaals
Identidad

La guia paso a paso para construir una marca solida y
rentable (antes de disenar tu primer logo).

Por Cristifer
DISENADOR | ESTRATEGA DE MARCAS

El gran error: empezar por el tejado

Miles de emprendedores y empresas cometen el mismo error al iniciar un
proyecto: lo primero que hacen es buscar un disenador para que les haga “un
logo bonito”. Creen que la identidad de su negocio se resuelve eligiendo un color
llamativo y una tipografia moderna.

El resultado suele ser un grafico decorativo que se ve bien en Instagram, pero que no
comunica nada, no conecta con el cliente ideal y, lo mas critico, no ayuda a vender a

precios mas altos.
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Antes de trazar una sola linea o elegir un color, es vital construir los cimientos. A
continuacion, te presento el mapa de ruta estratégico para construir una marca con

propdsito.

]

Una marca no es un logotipo. El logotipo es solo |a firma de tu
marca. La marca es la reputacion, el significado y Ia promesa que
haces a tus clientes.

EL METODO

4 pasos hacia una marca solida

El ADN y el Propésito

Todo negocio necesita una brujula. Si no sabes por qué haces lo que haces (mas alla

de ganar dinero), tu cliente tampoco lo sabra. Debes definir con absoluta claridad:
Tu Misién: ;Qué problema exacto resuelves hoy?
Tu Visién: ;Ddénde quieres que esté tu sector gracias a ti en 10 anos?

Tus Valores: ;Cudles son tus lineas rojas innegociables a la hora de trabajar?

El Cliente Ideal (Target)

Si le hablas a todo el mundo, no le hablas a nadie. Definir a tu publico no es solo

decir “mujeres de 25 a 40 anos”. Se trata de entender su psicologia:
;Qué frustraciones tienen con las opciones actuales del mercado?
;Qué valoran mas: el tiempo, el estatus, la economia o la exclusividad?

¢Coémo tu producto o servicio los transforma en una mejor version de si mismos?
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Personalidad y Arquetipo

Las marcas que recordamos se comportan como personas. Para generar confianza, tu
marca debe tener un tono de voz y una personalidad coherente. Definir esto dictara

como escribes tus textos y como te diriges al mundo.

El Sabio El Rebelde
Educa y guia. Rompe las reglas.
Harvard - Google Harley-Davidson - Virgin

El Ecosistema Visual

Solo cuando los tres pasos anteriores estan resueltos, entra en juego el disefio visual.

Aqui los conceptos abstractos se traducen en activos tangibles y estratégicos:

Emblema / Logotipo Paleta de color

Funcional, memorable y alineado a tu Basada en la psicologia del color para

arquetipo. evocar la emocion correcta en tu
target.

Tipografia Normativa

Para dotar de voz y caracter a tus Un manual que garantiza una marca

comunicaciones escritas. impecable en web, redes e impresos.
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SIGUIENTE PASO

Tu Vision, estratégicamente
disenada

Tener clara la teoria es el primer gran paso. Sin embargo, traducir toda esta informacién de

negocio en un ecosistema visual premium requiere de criterio, técnica y estrategia.

Aqui es donde mi experiencia entra en juego. Como Diseiador y Estratega de Marcas con mas de
diez anos de trayectoria, no me limito a entregarte archivos graficos. Trabajo contigo como consultor
para auditar tus ideas, estructurar tu posicionamiento vy, finalmente, disefiar un universo de marca
(visual e incluso multisensorial) que eleve tu percepcion en el mercado y atraiga a clientes

dispuestos a pagar lo que realmente vales.

¢Listo para dejar de ser una opcion
mas y convertirte en el referente?

No dejes la imagen de tu negocio al azar ni en manos de soluciones genéricas. Elevemos el estandar

de tu marca juntos.

Cristian Felipe Ruiz
CRISTIFER - DISENADOR | ESTRATEGA DE MARCAS

WhatsApp +57 312 6560389
Web www.cristifer.com

Ciudad Medellin, Colombia
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